Festivalundersgking

Var 2007

Analyse, utgreiing og dokumentasjon
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Definisjon

Ein festival kan definerast som eit knippe
kulturarrangement som har vore gjennomfgrt to gongar

eller meir og der billettinntekter er ein viktig del av
gkonomien.

%, HORDALAND

www.hordaland.no X FYLKESKOMMUNE




Om utvalet

= Utvalet omfattar kommunar, kulturhus og festivalarranggrar i Hordaland.
= Heile populasjonen er inkludert i utvalet.

= Sparjeskjemaet til kommunane blei sendt elektronisk. 22 av 33 kommunar har svart
pa undersgkinga. Dette gjev ein svarprosent pa 67.

= Avdei 22 kommunane er det 18 som har hatt festivalar i kommunen dei siste 5 ara.
Av disse er det 17 som har svara pa spgrsmala om forholdet mellom kommunen og
festivalar i dag.

= Talet festivalar som har blitt arrangert i desse kommunane dei siste 5 ara varierer
fra 1 til 12.

= Sparjeskjemaet til kulturhusa blei sendt pr. post. 8 av 16 kulturhus har svart pa
undersgkinga. Eit kulturhus hadde gatt konkurs. Dette gjev ein svarprosent pa 53.

= Avdei 8 kulturhusa var det 6 som har vore involvert i arrangeringa av festivalar dei
siste 5 ara.

= Talet festivalar desse kulturhusa har vore involvert i dei siste 5 ara, varierer fra 1 til
20.

= Sparjeskjemaet til festivalarrangarane blei sendt pr. post. 70 av 120
festivalarranggrar har svart pa undersgkinga. Dette gjev ein svarprosent pa 58.

= Svarprosenten for festivalarranggrane i Bergen, Sunnhordland, Hardanger og Voss
er alle over 50. Berre 1 av 9 festivalarranggrar i Nordhordland (11 %) har svart pa
undersgkinga.
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Om festivalane |

20

® 35 9% av festivalane i
utvalet blei etablert pa
2000-talet.

* 37 % blei etablert pa
1990-talet.

* 21 % blei etablert far
1990

14

Tal festivalar
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Om festivalane i

= 30 av festivalane tilhgyrer musikkgenren. Starst blant desse er rock-/pop med 11
festivalar. 4 filmfestivalar er representert i utvalet, 3 teaterfestivalar og 5
matfestivalar.

= 86 % av festivalane blir arrangert kvart ar. 11 % blir arrangert anna kvart ar.
= Tidspunkt for arrangementet:
— Mars— mai: 26 %
— Juni-Aug.: 36 %
— Sept.-Nov.: 36 %
— Des.-Feb.: 3%
= Festivalane varer i giennomsnitt 3,6 dagar. Varierer fra 1 dag til 12 dagar.
= | gjennomsnitt har festivalane hatt 6500 besgkjande. Varierer fra 192 til 100.000
besgkjande.
= Festivalane hadde i snitt 1.15 mill. kroner i totalbudsjett siste ar. Varierer fra 2000 kr
til 12 mill kr.

= Festivalane har i snitt 2 lgnna medarbeidarar. Varierer mellom 0 og 15. 43 % av
festivalane har ingen medarbeidarar.
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Festivalarranggrar

Informasjon |

Kor lett eller kor vanskeleg synest de det er a finne fram til relevant informasjon om
festivalarbeid pa nettet?

® 32% av
festivalarranggrane 40 - 39
synest det er sveert

lett eller ganske lett &

finne relevant 35 1
informasjon om

festivalarbeid pa

nettet. 30

27

* 29 % synest det er

ganske eller sveert < 25
vanskeleg. >
©
* 39 % er ikkje sikker. Z -
At dei ikkje er sikker,
kan tyde pa at dei
ikkje har pragvd & finne 15 -
slik info pa nettet.
10 |
6
5 .
O |

Sveert lett Ganske lett Ganske vanskeleg Sveert vanskeleg Ikkje sikker
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Festivalarranggrar
Informasjon |l

® Festivalarranggrane
har oftast vore i
kontakt med
kommunen (47 %) og
interesse-
/medlemsorganisa-
sjonar (44 %) for & fa
informasjon om
festivalarbeid.

* Fylkeskommunen er
den aktgren dei har
vore i minst kontakt
med. 39 % har aldri
vore i kontakt med
fylkeskommunen for &
f& informasjon.

www.hordaland.no

Kor ofte har de vore i kontakt med fglgjande akterar for a fa informasjon knyitt til

Kommunen

Det regionale/lokale kulturhuset

Andre kulturinstitusjonar

Fylkeskommunen

Interesse-/medlemsorganisasjonar

Andre festivalarranggarar

praktiske sider ved festivalarbeidet?
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Festivalarranggrar

Informasjon Il

Er det nokon informasjon det har vore vanskeleg a fa tak i?

45
) 40
* Informasjon om offentlege 40 -
tilskot er det som har vore
vanskelegast a fa tak i. a5 |

* Deretter faglgjer
informasjon om lgyver fra 30 1
offentlege styresmakter og
oversikt over andre
festivalar og nar dei blir
arrangert.

Andel (%)

* Informasjon om leige av

utstyr og leige av lokale er 15
det berre ein liten del av
festivalarranggrane som
synest det har vore
vanskeleg & fa tak i.

10 1

3

1

3

Layver fra offentlege Offentlege tilskot Leige av utstyr Leige av lokale Oversikt over andre Anna
myndigheiter festivalar og nar dei blir
arrangert
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Festivalarranggrar
@Jkonomisk statte

Har de fatt skonomisk statte fra fglgjande aktarar?

Q
7
&) d
® 384 % av
festivalarranggrane har
motteke gkonomisk stgtte fr& 70
kommunen. 64
*64 % har motteke
i o 60
gkonomisk stgtte fra
bedrifter.
* Deretter falgjer <501
fylkeskommunen og Norsk <
kulturréd. 3
< 0] 9
« Andre aktgrar som blir B
nemnd er: Diverse fonds,
Departement, Innovasjon 2
Noreg, Mediabedrifter, Fritt 0
Ord, FFUK, Norsk 23
filminstitutt, Vestnorsk
filmsenter, privatpersonar 21
101
O 4

Kommunen Fylkeskommunen Bedrifter Norsk kulturrdd Andre
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Festivalarranggrar
Radgiving fra kommune og kulturhus

Har festivalarranggrane fatt radgiving fra kommune og kulturhus pa fglgjande omrade:

25

*Det er ein stgrre andel av
festivalarranggrane som
har fatt radgiving fr& 20
kommunane enn fra 20
kulturhusa pé alle omrada.
Skilnaden er starst pa
omrada regelverk,
gkonomistyring,
idéutforming og
produktutvikling

17

15
« Sterst andel har fatt 13
radgiving frd kommunane
om regelverk (20 %) og

idéutforming (17 %). 10 10

11 11

Andel (%)

*Fra kulturhusa har flest
festivalarrangarar fatt
radgiving om sikkerheit og
kunstnarleg
kvalitetssikring. Pa desse
to omréda er det minst
skilnad mellom 3 3
kommunane og
kulturhusa.

=
o
|
©

Idéutforming  Prosjektutviking  Kunstnarleg ~ Marknadsfgring @konomistyring Logistikk Regelverk Sikkerheit Anna
kvalitetssikring

B Kommunen B Kulturhuset ‘
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Kommunar og kulturhus

Dagens roller i1 forhold til festivalane

I kva grad er fglgjande pastandar ei riktig beskriving av kommunen sirolle i forhold til festivalar:
gjennomsnitt

« Det & leige eller lane ut
lokale er den oppgéva som

flest kommunar seier dei har Kommunen laner/leiger ut lokale til
i dag festivalar

Kommunen er aktiv i

* Deretter falgjer prosjektutviklinga

prosjektutvikling,
idéutforming _Og at Kommunen er aktiv i idéutforminga
kommunen bidreg

gkonomisk. ) )
Kommunen bidrar gkonomisk

*Dei omrada som
kommunane er minst inne
pa, er logistikk,
marknadsfering, skonomi og Kommunen bidrar med kunstnarleg
utleige av utstyr. kvalitetssikring

Kommunen radgjev om regelverk

* 6 av 6 kulturhus seier at dei
l&ner/leiger ut utstyr i sveert
stor eller ganske stor grad.

= Dei tenestene som er
dé”e?aSt dekka OPp nar ein Kommunen radgjev i samband med
ser pa det samla tilbodet marknadsfaring

som kommunane og

kulturhusa kan gje, er seerleg  Kommunen er gkonomisk radgjevar
gkonomisk radgjeving,

radgjeving om Kommunen laner/leiger ut utstyr til
marknadsfgring og til dels festivalar
kunstarleg kvalitetssikring.

Kommunen radgjev om sikkerheit

Kommunen radgjev om logistikk

Respondentane har svart pa falgjande skala: | sveert stor grad, i ganske stor grad, i ganske liten grad og i sveert liten grad. Figuren synar
giennomsnittsskar etter at svarkategoriane er tillagt verdiar fra 4 (I sveert stor grad) til 1 (i sveert liten grad).
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Festivalarranggrar
Radgiving fra fylkeskommune og kulturinstitusjonar

Har festivalarranggrane fatt radgiving fra fylkeskommunen og kulturinstitusjonar pa
fglgjande omrade?

8

« Andelen som har fatt /

rddgjeving fra [

fylkeskommunen og

kulturinstitusjonar ligg pa

et jamnt Iagt niva, max 7 6 1 6 6

%.

* Prosjektutvikling og

kunstnarleg 5

kvalitetssikring er dei _ 4 4 4

omrada som stgrst andel e

arranggrer har fatt 3 41

radgjeving pa fra g

kulturinstitusjonane.

. 3| 3 3 3 3 3 3 3

* Fra fylkeskommunen er

det flest arranggrar som

har fatt rAdgjeving om

prosjektutvikling. 2

1 1 1
17 I
0 0

0- : : : : : ‘

Idéutforming Prosjektutvikling ~ Kunstn.kval.sikring ~ Marknadsfering @konomistyring Logistikk Regelverk Sikkerheit Anna

‘ B Fylkeskommunen B Kulturinstitusjonar
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Festivalarranggrar
Radgiving fra andre festivalarranggrar og andre aktgrar

Har festivalarranggrane fatt radgiving fra andre festivalarranggrar og
andre aktagrar pa fglgjande omrade?

30
27
* 20 % av 26
festivalarranggrar har 25 |
fatt radgjeving om
idéutforming fra andre
festivalarrangarar.
o o 20

» Pa omrada 20

marknadsfgring og
kunsnarleg
kvalitetssikring har om
lag ein fierdel av
arranggrane gatt til
andre aktgrar for & fa
radgjeving.

17

Andel (%)

Idéutforming Prosjektutvikling Kunstn.kval.sikring Marknadsfering ~ @konomistyring Logistikk Regelverk Sikkerheit

B Andre festivalarrangerar B Andre akterar
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Festivalarranggrar

| kor stor grad synest de at de har fatt den hjelpa de har hatt behov for?

Kommunen
« Kommunen er den

aktgren som i stagrst
grad har gjeve

festivalarranggrane
den hjelpa dei har Det regionale/lokale kulturhuset

hatt behov for.

* Deretter falgjer

/medlemsorg.

Fylkeskommunen

Interesse-/medlemsorganisasjonar

Andre festivalarranggrar

0 10 20 30 40 50 60 70
Andel (%)

B | sveert stor grad M| ganske stor grad

www.hordaland.no «% HORDALAND

X FYLKESKOMMUNE




Festivalarranggrar
Kommentarar

= "Det kommunale kulturkontoret er utan tvil ein av dei beste medspelarane
vi har.”

= “Enda stgrre initiativ fra kommunen”

= "Over tid har vi opparbeidd tett kontakt med kulturinstitusjonar og andre
festivalarranggrar som kan kome med rad og innspel som er nyttige.”

= "Sveert oppmuntrande samarbeid med sponsorar og artistar”

= "Vi har klart oss utmerka fra dag 1. Har erfaring som trengst.”

= "Festivalen baserer seg pa dugnadsarbeid fra neeringslivet og andre.”
"Me kunne fatt meir radgjeving om sikkerheitstiltak.”
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Oppsummering radgiving

= Kommunane: Festivalarranggrane seier at dei har fatt mest radgiving om regelverk (20 %) og
idéutforming (17 %) frd kommunane. Men ogsa sikkerheit, gkonomistyring og kunstnarleg
kvalitetssikring. Den oppgava som flest kommunar seier sjglv at dei har, er & leige eller lane ut
lokale. Deretter fglgjer prosjektutvikling, idéutforming og at kommunen bidreg gkonomisk.
Marknadsfgring og gkonomistyring er dei omrada kommunane seier dei er minst inne pa.

= Kulturhusa: Flest festivalarranggrar har fatt radgiving om sikkerheit og kunstnarleg
kvalitetssikring fra kulturhusa. Pa desse to omrada er det minst skilnad mellom kommunane og
kulturhusa. Alle 6 kulturhusa seier at dei laner/leiger ut utstyr i sveert stor eller ganske stor grad.

=  Fylkeskommunen/Kulturinstitusjonar: Berre ein liten del av festivalarranggrane har fatt
radgiving fra fylkeskommunen og kulturinstitusjonar, og da farst og fremst innan
prosjektutvikling (7 %).

= Andre festivalarranggrar: Idéutforming (20 %).

= Andre aktgrar: Kunstarleg kvalitetssikring (27 %) og marknadsfaring (26 %). Kommunen er
den aktgren som i stgrst grad har gjeve festivalarranggrane den hjelpa dei har hatt behov for.
Deretter fglgjer interesse-/medlemsorg.

= Deitenestene som er darlegast dekka opp nar ein ser pa det samla tilbodet som kommunane
og kulturhusa kan gje, er seerleg gkonomisk radgiving, radgjving om marknadsfaring og til dels
kunstnarleg kvalitetssikring.

=  Samstundes er det pa desse omrada flest festivalarranggrar gar til andre aktgrar for a fa desse
tenestene.
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larranggrane
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I kva grad meiner du at kommunen kan gje festivalane den servicen og hjelpa som
festivalarranggrane treng?

=13 av 17 kommunar meiner

at dei kan gje 9
festivalarranggrane den

hjelpa og servicen som dei 8 |
treng i sveert eller ganske

stor grad, med hovudvekt pa 2

pa i ganske stor grad.

=Det same er tilfelle for 5 av

6 kulturhus. Ogsa her er det 5
stgrst andel som svarar i
ganske stor grad. 2

1

.

T
| sveert stor grad | ganske stor grad | ganske liten grad | sveert liten grad Ikkje sikker
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Festivalarranggarar

Kjennskap til andre stadar dei kan fa informasjon og
radgiving til hjelp i festivalarbeidet

= BRAK

= Konsertbyra

= Privatpersonar i lokalmiljget

* Interesseorganisasjonar, t.d. Norske Festivaler
= Kulturdepartementet

= Norsk kulturrad

= Danse- og Teatersentrum

= Norsk Rockforbund

= NRF
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Festivalarranggrar

o
Er Aot nnlvyro nmMmra
—i UL IIUKIC Ullira

pa som de ikkje har fatt eller som de
vanskeleg a fa tak i?

Q.
D
Q.
D

= Gratis gkonomisk radgiving og rettleiing

= Internasjonal utveksling og stgtteordningar
= Tilskotsordningar

= Kva lgyver ein treng

= Marknadsfaring

= Organisasjonsbygging

= Regelverk, Tono-avgifter

= Sikkerheit

=  Bemanning

= Festivalproduksjon

& HORDALAND
X FYLKESKOMMUNE

www.hordaland.no




Festivalarranggrar
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Behov for radgiv

Kor stort behov har festivalarranggrane for radgiving i tida framover?

Idéutforming

* 64 % av

festivalarranggrane seier Prosjektutvikling
at dei har sveert stort eller
ganske stort behov for
radgjeving om
marknadsfgring.

Kunstnarleg kvalitetssikring
* Deretter faglgjer regelverk Marknadsfaring
og prosjektutvikling

Zkonomistyring

Logistikk

Regelverk

Sikkerheit

HII||\|

o
=
o

20 30 40 50 60 70
Andel (%)

‘ Bl Sveaert stort B Ganske stort
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Festivalarranggrar

Behov for radgiving etter etableringsar

33 —&—|déutforming

Prosjektutvikling

w
!

Kunstnarleg

kvalitetssikring

Marknadsfaring
=¥ dkonomistyring

—&— Logistikk

Gjennomsnittsverdi
N
(6]

—t+—Regelverk

N
!

—— Sikkerheit

1,5 1

Far 1990 1990-1999 2000-2004 2005-2006
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Festivalarranggrar

Behov for radgiving etter budsjett

4
3,5 1
3 =—&— |déutforming
_ = Prosjektutvikling
©
E Kunstnarleg kvalitetssikring
%]
= 2,5 1 Marknadsfaring
-g—' == Bkonomistyring
=@~ Logistikk
2 —+—Regelverk
— Sikkerheit
1,5+
1

Under 250.000 250.000-500-000 501.000-2 mill. Over 2 mill.
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Kommunar

Kva kommunane meiner at arranggrane treng

Pa kva omrade treng arranggrane meir hjelp og service? Kommunar

@konomisk stette

Marknadsfering

Regelverk

Idéutforming

Prosjektutvikling

@konomistyring

Logistikk

Sikkerheit

Kunstnarleg kvalitetssikring

Lokale

Utstyr

Ikkje sikker

Anna, spesifiser her
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Kulturhus

Kva kulturhusa meiner arranggrane treng

""" ~J

Pa kva omrade treng arranggrane meir hjelp og service? Kulturhus

Marknadsfgring

gkonomistyring

@dkonomisk statte

Sikkerheit

Idéutforming

Prosjektutvikling

Logistikk

Utstyr

Regelverk

Lokale |0

Kunstnarleg kvalitetssikring | O

Anna |0
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Oppsummering — behov for radgiving

= Festivalane sjglve seier heilt klart at det omrade dei har mest behov for radgjeving
innan i tida framover er marknadsfaring.

= Behov for tenester innan marknadsfaring er det som er starst i alle grupper, bade
nar ein deler festivalane inn i grupper etter nar dei vart etablerte og etter storleiken
pa budsijetta.

= Behovet for radgiving pa andre omrada enn marknadsfaring er relativt lagt, dog
starst blant dei "nyaste” festivalane. Malt i budsjettstorleik, er behovet for radgiving
pa desse andre omrada minst blant dei minste festivalane.

= Festivalarranggrane under eitt meiner dei har minst behov for radgiving innan
kunstnarleg kvalitetssikring.

= Bade kommunane og kulturhusa er einige med festivalarranggrane i at dei har
behov for hjelp og service nar det gjeld marknadsfaring.

= | tillegg meiner bade kommunane og kulturhusa at arranggrane treng meir
gkonomisk stgtte.

= Lokale og utstyr er dei omrada der faerrast av kommunane meiner at det er behov
for meir hjelp og service.

= Utstyr og regelverk er dei omrada feerrast av kulturhusa meiner at arranggrane har
behov for meir hjelp og service.
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Kommunar og kulturhus

- o -
CateinA NAa factivvala
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| kva grad er festivalar eit satsingsomrade for kommunane?

=10 av dei 17 kommunane som seier
at dei har hatt festivalar i kommunen
dei siste 5 ara, meiner at festivalar er 7
eit satsingsomrade for kommunen i
sveert eller ganske stor grad.

~
.

=3 av dei 6 kulturhusa som har vore 6
involverte i festivalar dei siste 5 ara
seier festivalar er eit satsingsomrade
for kulturhuset i sveert eller ganske stor
grad.

=4 av 5 kulturhus seier at festivalar er
eit satsingsomrade for deira kommune
i sveert eller ganske stor grad.

0

| sveert stor grad | ganske stor grad | ganske liten grad | sveert liten grad Ikkje sikker
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Festivalarranggrar

Behov for tiltak

Pa ein skala fra 1 til 6, der 1 er sveert lite behov og 6 er sveert stort
behov, kor stort behov vil de seie at de har for fglgjande tiltak?

* Tre av tiltaka: forum/nettverk,
nettstad og regionale kurs, far om
lag lik skre 551

* Likevel starst behov blant
festivalarranggrane for nettstad 5
med samla informasjon om
festivalarbeid og kurs for

festivalarrangarar. 451

« Minst behov for radgivingskontor

Gj.snittsverdi
©w
U

w

25+

154

Foumnettverk for festivelarangerar Radgevingskortar for Nettstad med samlainfommesion om Regiorale kurs for festivalarangerar
festivalarangarar festivalarbeid

45, HORDALAND
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Festivalarranggrar
Behov for tiltak etter etableringsar

6
5,5 1
5 n
4,5 -
=—&— Forum/nettverk for
4 - festivalarranggrar
—— Radgjevingskontor for
festivalarranggrar

Nettstad med samla
informasjon om
festivalarbeid

Gj.snittsverdi
w
ol

w
!

2,5 1 —&— Regionale kurs for
festivalarranggrar
2 n
1,5 1
1
Far 1990 1990-1999 2000-2004 2005-2006
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Festivalarranggrar

Behov for tiltak etter budsjett

6
55 -
5 m
4,5
/ 0\\ —&— Forum/nettverk for
5 41 ¢ festivalarranggrar
o
3
£ 35 —i— Radgjevingskontor for
5? - festivalarrangarar
&

31 Nettstad med samla
informasjon om
2,5 1 festivalarbeid
Regionale kurs for
festivalarrangarar
2 i
1,5
1

Under 250.000 250.000-500-000 501.000-2 mill. Over 2 mill.
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Festivalarranggrar
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Oppsummering - behov for til

= Tre av tiltaka: Forum/nettverk for festivalarranggrar, nettstad med samla
informasjon om festivalarbeid og regionale kurs for festivalarranggrar far om lag
same skare (4,1 — 4,3).

= RAadgivingskontor for festivalarranggrar far lagast skare (3,6). Radgivingskontor for
lagast skare i alle grupper, bade nar ein deler festivalane inn etter etableringsar og
etter storleiken pa budsijettet.

= Nettstad med samla informasjon om festivalarbeid far hagast skare uavhengig av
etableringsar, med unnatak av festivalar etablert far 1990 som seier dei har starst
behov for regionale kurs.

= Nettstad med samla informasjon om festivalarbeid og regionale kurs for
festivalarrangarar er dei tiltaka som far hggast skare nar ein deler arranggrane inn
etter budsjettstorleik, med unnatak av dei stgrste festivalane (> 2 mill) som seier dei
har stgrst behov for eit forum/nettverk for festivalarranggrar og deretter ein nettstad.

= Jo "nyare” festivalane er, jo meir behov har dei for alle dei fire tiltaka. Arranggrar av
festivalar etablert i 2005-2006 vurderer dei fire tiltaka som om lag like viktige.

= Dei middels store festivalane, og spesielt dei som har eit budsjett i storleiken
500.000 til 2 millionar kroner, er dei som seier dei har stgrst behov for denne typen
tiltak.
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Kommunar og kulturhus

Behov for festivalkontor

Det vert no utgreidd om det skal etablerast eit eller fleire radgivingskontor
for festivalarranggrar i Hordaland. | kva grad er det etter di oppfatning

sKommunane er delte i synet pa i . .
ynetp behov for eit slikt kontor?

kva grad det er behov for eit
festivalradgivingskontor. 9 10
kommunar meiner det det behov
for dette i sveert eller ganske stor
grad, 7 kommunar meiner det er
behov i sveert eller ganske liten
grad, medan 6 svarar at dei ikkje 8
er sikker.

=3 av kulturhusa meiner at det er
behov for eit slikt kontor i sveert
eller ganske stor grad, medan 3
av dei svarar 'ikkje sikker’

| sveert stor grad | ganske stor grad | ganske liten grad | sveert liten grad Ikkje sikker
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Kommunar

Innhald i radgivingstenesta?

Dersom slike kontor blir oppretta, pa kva omrade bgr kontora tilby radgiving?

Kunstnarleg kvalitetssikring _ 5
Ikkje sikker _ 4
Anna _ 2
6 é 4 6 é 10 12 1‘4 1‘6 1‘8 20
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Kulturhus
Innhald i radgivingstenesta?

Dersom slike kontor vert oppretta, pd kva omrade bgr kontora tilby radgjeving?

Sikkerheit

@konomistyring

w

Regelverk

w

Logistikk

w

Marknadsfaring

w

Prosjektutvikling

N

Kunstnarleg kvalitetssikring

N

Idéutforming

Anna

I

o
o
ul
=
=
ul
N
w
L |
ol
IN

2,5 4,5
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Oppsummering —innhald i radgivingstenesta

= Dei omrada som flest av kommunane meiner at eit slikt kontor bar jobbe
med, er marknadsfgring og gkonomistyring.

= Dei omrada faerrast av kommunane meiner det bgr satsast pa er
idéutforming og kunstnarleg kvalitetssikring.

= Blant kulturhusa er det flest som meiner at ein bar satse pa sikkerheit og
gkonomistyring.

= Dei omrada som kulturhusa er minst opptekne av i denne samanhengen
er i likskap med kommunane idéutforming og kunstnarleg kvalitetssikring.
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Kommunar

Mogleg rolle i ei radgivingsteneste

Kvarolle kan kommunane tenkje seg a spele?

= Den stgrste delen av 12

kommunane svarar 'ikkje
sikker’ pa spgrsmalet om
kva rolle dei ser for seg at
kommunen kunne spele i
samband med ei
festivalradgivingsteneste.

10 4

= Av dei kommunane som

har gjort seg opp ein 8
meining er det flest som
seier at dei ser for seg at
kommunen kunne vere
representert i styret (7
kommunar) etterfulgd av
at kommunen kan tilby
radgjevingstenester.

Dele kontor og kontorutstyr ~ Veere representert i styret  Tilby radgivingstenester Ikkje sikker Anna
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Kulturhus
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Kva rolle kan kulturhusa tenkje seg a spele?

® Det er flest kulturhus

som ser for seg at

kulturhuset kan tilby 5
radgjevingstenester

N
L

Dele kontor og kontorutstyr Vere representert i styret Tiloy radgivingstenester Anna Ikkje sikker
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Bar radgivingstenestene vere gratis eller koste pengar?

= 26 % av festivalarranggrane har betalt for radgivingstenester. Desse tenestene er i hovudsak
marknadsfaring, sikkerheit, kunstnarleg leiing, brosjyre/program, scenografi, lgyver, gkonomi.

* Ingen har kjgpt tenester hos offentlege aktgrar, med unnatak av politi/lensmann, departement
0og kommune (uspesifisert)

= 16 % av festivalarranggrane er viljuge til & betale for radgjevingstenester i framtida. Deme pa
slike tenester er marknadsfaring, gkonomi, sikkerheit, regelverk, logistikk

=  Kommunane og kulturhusa var ogsa spurde om slike tenester burde vere gratis eller om dette er
noko festivalane burde betale for. Som tabellen viser meiner fleirtalet av kommunane at
tenestene bar vere gratis, medan det blant kulturhusa er like mange som meiner at det bgr vere
gratis som det er som svarer 'ikkje sikker’.

Kommunar Kulturhus
Vere gratis 14 3
Ta betalt 2 1
Ikkje sikker 6 3
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Festivalarranggrar
Kva informasjon bgr liggje pa ein nettstad om

festivalarbeid?

n Relevant rege|verk = Huskeliste fra idé til gjennomfﬂring
=  @konomisk statte =  Nettverksbygging
= Krav til sikkerheit =  Sentrale spgrsmal om logistikk
=  Stgnadsordningar/-moglegheiter, korleis =  Kurstilbod
s@kje statte .

Rekneskapsreglar

= QOrganisasjonsplan

= Linker til tilskott, sikkerheit, miljg, teknisk
personale, forum, friviljuge

»  Forsikringsansvar
=  Marknadsfaring
= Linker til andre festivalar

= Base for frivillige free lance-
arbeidarar/frivillighetssentral

=  Prosedyrer
=  QOversikter (festivalar). Kalender.
=  Dgmer pa "back office™-struktur

=  Kontaktar til andre festivalar, booking,
forhandlarar, etc.

=  Sgknadsfrister
= Tips sponsorar
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Festivalarranggrar

Forslag til tiltak

= Kurs, t.d. marknadsfaring

=  HFK ma kontakte festivalane for vidareutvikling/samarbeid
=  Stgrre og meir forutsigbare gkonomiske overfgringar
= Felles marknadsfaring i Hordaland

= Lettare & sgkje om gkonomisk hjelp fra det offentlege
= Tett kontakt med skoler, kommune og neeringsliv

= Faste driftstilskot over fleire ar

=  Frivilligheitsbase — med spesiell kompetanse

= Lage oversikter over tilskotsordningar

= Eigen gjennomfgringsinstitusjon for festivalar

= Sikrare finansiering

= Felles billettkontor pa Internett

= Informasjon om internasjonale offentlege kontaktnett innanfor kultur pa regionalt
niva. Offentleg samarbeid internasjonalt — kulturutveksling.
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Oppsummering

= Nesten 7 av 10 festivalar i undersgkinga er etablert etter 1990 og 43 % av festivalane er
musikkfestivalar.

= Festivalarranggrane er delte i synet pa kor lett eller vanskelig det er a fa tak i informasjon om
festivalarbeid pa nettet.

= Informasjon om offentlege tilskot er det arranggrane synest det er vanskelegast a fa tak i.
= 84 % av festivalane i denne undersgkinga har motteke gkonomisk statte fra kommunen.

= Kommunen er og den aktgren som festivalarranggrane seier i stgrst grad har gjeve dei den
hjelpa dei har hatt behov for.

= 13 av 17 kommunar meiner sjglve at dei langt pa veg kan gje festivalarranggrane den hjelpa
0g servicen dei treng.

=  Marknadsfaring er den radgivingstenesta festivalarrangarane seier dei har mest behov for i tida
framover. For dei andre radgivingstenestene er behovet relativt 1agt.

= Avdei ulike tiltaka som vart skisserte for festivalarranggrane i denne undersgkinga, er eit
festivalradgivingskontor det arranggrane seier dei har minst behov for. Nettstad med samla
informasjon om festivalarbeid og kurs i festivalarbeid er det som far hggast skére.

= Jo "nyare” festivalane er, jo st@grre behov seier dei at dei har for alle dei skisserte tiltaka. Dei
starste festivalane har minst behov for denne typen tiltak. Dei middels store festivalane skarar
hggast.

= Kommunane er delte i synet pa om det er behov for eit festivalradgivingskontor.

= Dersom det vert oppretta ei slik teneste, meiner bade kommunane og kulturhusa det er viktigast
a tilby tenester innan marknadsfaring og gkonomistyring.

= Festivalarranggrane sjglve er samde i at dei har eit stort behov for radgiving innan
marknadsfaring, medan dei ikkje ser eit like stor behov som kommunane og kulturhusa gjer nar
det gjeld gkonomistyring.
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